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标识规范
标准品牌标识

标志是视觉识别系统的核心，是广泛传

播、取得认同的统一符号。严格规范管理

企业标志是保护企业无形资产的关键。下

图是金隅物业的标志标准型，任何情况下

标志造型不得变形或更改。
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标识规范
标准品牌标识

标准品牌标识竖版 标准品牌标识横版

标志是视觉识别系统的核心，是广泛传

播、取得认同的统一符号。严格规范管理

企业标志是保护企业无形资产的关键。下

图是金隅物业的标志标准型，任何情况下

标志造型不得变形或更改。
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标识规范
标识制图

为确保标志的造型准确性，通常情况下请

使用电子文件；在需要手工制作的特殊

情况下，则需要精确的尺寸数值。

标准品牌标识-  竖版
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标识规范
标识制图

为确保标志的造型准确性，通常情况下请

使用电子文件；在需要手工制作的特殊

情况下，则需要精确的尺寸数值。

标准品牌标识 - 横版
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标识规范
标识墨稿、反白稿

墨稿

品牌标识在应用中由于受到多种客观因

素的制约，特制定品牌标识墨稿及反白

稿。在不能使用标准彩色稿的情况下，来

满足不同需求的具体应用 ( 品牌标识墨

稿及反白稿请谨慎使用 )。

注意事项

本页已标明墨稿或反白稿标识的不同

使用情况，在其它不可避免的情况下才

可使用品牌标识的墨稿或反白稿形式。

其它情况下必须使用品牌标识的标准

彩色稿。

反白稿
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标识规范
标识的安全空间与最小

使用规范

为更加清晰有效地传播品牌标志，品牌

标志周边必须保持一个最小尺寸的空白

空间，该空间称为限制区域，该区域内不

得出现任何文字、符号和其它元素。

在印刷品中的品牌标志的最小尺寸如下

图所示。如果品牌标志小于该尺寸，标志

将难以辨认。
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标准品牌标识-  竖版
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标识规范
标识组合规范

为适应不同环境应用的需要，确保信息传

达的清晰与准确，将品牌标识与上级品牌

标识进行组合，使视觉形象在不同的情况

下始终保持统一。在使用时应根据具体情

况选择合适的效果。

注意事项

使用时 logo 必须按此页规定的尺寸比例

使用，不得拆分或修改尺寸 , 竖线必须保

持与镜像圆剧中。( 圆圈紧用来衡量 logo

间距，应用组合标识不得出现。)

原稿 墨稿 反白稿

联合品牌联合品牌

联合品牌 联合品牌联合品牌
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标识规范
标识组合规范

为适应不同环境应用的需要，确保信息传

达的清晰与准确，将品牌标识与上级品牌

标识进行组合，使视觉形象在不同的情况

下始终保持统一。在使用时应根据具体情

况选择合适的效果。

注意事项

使用时 logo 必须按此页规定的尺寸比例

使用，不得拆分或修改尺寸 , 竖线必须保

持与镜像圆剧中。( 圆圈紧用来衡量 logo

间距，应用组合标识不得出现。)

原稿 墨稿 反白稿

标准品牌标识 - 横版

联合品牌

联合品牌 联合品牌 联合品牌

联合品牌



企业色彩是企业识别系统中重要的组成

部分。根据企业特点，企业精神及企业文

化，指定某一特定的色彩系统，应用于所

有视觉传达设计当中，利用色彩所具有

的知觉刺激及心理反应，体现企业的本

质特点。

为使企业形象统一而富有变化，体现企

业文化的丰富内涵，特制定标准色系列。

为适合不同背景、不同材料或特定要求，

基本要素 （标识、标准字） 可以以墨稿、

反白、凹凸、印烫金银等方式出现。

色彩规范
标准色
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我们在进行品牌推广过程中，会遇到各

种载体环境，在某些特殊场合需要达到

一些特殊效果 （贺年卡、请柬等），有必要

采用一些特殊的印刷工艺，使用特殊印

刷工艺色来实现所需要的特殊效果。

专金和专银均属于特殊的印刷工艺，有

专金或专银油墨印刷，也有烫金烫银工

艺制作等等许多形式。这些形式可以丰

富视觉效果，也通常可以为设计作品提

升品质感。金银的色彩多样，本页做了统

一的色彩规范，并提供了不同媒介的标

准色值，在制作时可供查考。

色彩规范
特殊印刷工艺色
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R:188    G:159    B:113

#bc9f71

C:0%    M:0%    Y:0%    K:40%    

R:181   G:181    B:182

#e60012

专色金 专色银

烫金效果 烫银效果



我们在进行品牌推广过程中，禁止以下

错误应用。

标识规范
错误应用
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原稿 烫金稿

反白稿 墨稿
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校徽组合

竖版组合规范



原稿 烫金稿

反白稿 墨稿
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校徽组合

横版组合规范
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